s e
taglich

v B o
Radio 52%
Facebook 35%
Tageszeitung 27%
Instagram 23%
Youtube I 22%
Streaming Services 16%
Zeitschriften 9%
twitter/X | 7%
Podcasts 5%

n=2.000 Autofahrer und Autofahrerinnen

Mediennutzung

mehrmals pro
Woche

24%
13%
16%

10%

I 23%
21%
17%

o

10%

Quelle: BBE Eigene'ErhebUNCCIONEE i S

Summe der

regelmaliigen

Nutzung

76%
48%
43%

33%

b o N
37% §
26% §

§

I 13% —

i
15% —

BBE)

AUTOMOTIVE



Radio

Facebook
Youtube
Tageszeitung

Streaming Services

.

Instagram
\_ Zeitschriften
> Podcasts
5 twitter/X

Mediennutzung nach Aller und Geschlecht

e
18-39 Jahre 40-59 Jahre
66% 79%
58% 51%
61% 51%
32% 41%
. 58% I 43%
64% 33%
25% 27%
I 28% I 16%
21% 14%

n=2.000 Autofahrer und Autofahrerinnen

Quelle: BBE Eigené'ErhebUNECIUNMIEE I

Uber 59 Jahre

77%
38%
26%
53%
I 17%
15%
26%
=

6%

Mannlich

77%
45%
48%
48%
I 36%
27%
30%
I 14%

15%

Weiblich

74%
53%
39%
36%
I 39%
43%
21%
=

10%
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AUTOMOTIVE
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2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Jahr

[USEEmenarbeit mit GfK e

2021

2022

TV Sehzeit der Deutschen in Minuten/Tag im Zeitverlauf

a=@== Durchschnitt

= @=— Erwachsende ab 50.J.

= &= Erwachsene 30-49 J.
= @= Erwachsene 14-29J.

= @= Kinder 3-13 J.

vy 4
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