Thema des Monats OLDTIMER

War noch vor dem
modernen Auto von
Carl Benz da: Der
~Reitwagen” von
Gottfried Daimler und
Wilhelm Maybach von
1885 - das erste Mo-
torrad der Welt!
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STEFFEN DOMINSKY

eufelsangler, Drachenfisch,
I Schnepfenaal: Noch nie ge-
hort? Macht nichts! Das ist
keine Schande und nachvollziehbar
zugleich. Denn: Die genannten Krea-
turen sind allesamt Bewohner der
Tiefsee. Jenes Gebiets unseres Plane-
ten, das zwar mehr als die Halfte sei-
ner Oberflache ausmacht, tiber das
aber so gut wie nichts bekannt ist.
Hier, in mehr als 800 Metern Tiefe,
herrscht totale Finsternis.

In einem Meer faktenmaRiger Fins-
ternis bzw. Ahnungslosigkeit scheint
auch der Zweiradbereich zu schwim-
men, zumindest im Hinblick auf des-
sen Oldtimeranteil und sein Poten-
zial. Wer versucht, an Zahlenmateri-
al und belastbare Fakten zu kommen,
erntet meist nur Achselzucken. Wie
grofd ist der Markt? Wie viel setzt ex
um? Welche Chancen bietet er dem
Gewerbe bzw. welche Risiken halt er

bereit? Selbst besagte Meeresregio-
nen scheinen besser erforscht zu sein
als der Oldtimerbereich im deut-
schen Zweiradsegment.

Dabei waren Zweirader doch als
erstes da! Sie waren es, die die ben-
zinbasierte Mobilitiat (hierzulande)
ins Rollen brachten. Zwar baute Carl
der GrofRe” Benz das, was als erstes
Automobil gefeiert wird, de facto aber
ein Trike ist. Doch bereits vor ihm
hatten seine Konkurrenten Gottfried
Daimler und Wilhelm Maybach mit
ihrem Reitwagen im April 1885 den
direkten Vorldufer des modernen Mo-
torrads erfunden.

Auch Europas grofiter Automobil-
club, der ADAC, erblickte das Licht der
Welt als Zweiradvariante: Er wurde
1903 als Deutsche Motorradfahrer-
Vereinigung (D.MV) gegrindet und
mutierte erst acht Jahre spater zum
Allgemeinen Deutschen Automobil-
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Club. Und die heutige Toilettenlekti-
re hiefk auch nicht ,Motorwelt” son-
dern ,Motorradfahrer” Klarer Fall:
Am Anfang war das Bike.

Wer sich die KBA-Zahlen genauer
ansieht, stellt fest: Wahrend im auto-
mobilen Sektor gerade einmal rund
ein Prozent der etwa 43 Millionen
Vehikel Oldtimer sind, ergo dlter 30
Jahre, sind es im Zweiradsegment ein
Vielfaches davon. Satte zehn Prozent
der knapp vier Millionen Fahrzeuge
gehoren zahlenmanig zur Klassik-
fraktion. Entsprechend grof} miisste
ihre Lobby und das Wissen um sie
und ihren Markt sein — theoretisch.

Vollig anders die Situation in der
Praxis: Im Automobilbereich herr-
schen in Sachen greifbare GroRen im
Oldie-Segment paradiesische Ver-
haltnisse; es gibt Fakten in Hille und
Fille. Im Zweiradsegment herrscht
Wissensebbe. Das fangt bei ganz ba-
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isch getrennte Welte :
Iiﬂllzsc‘l:ergv‘\elahrnehmung niederwertiger.

Jirgen Noll , Veteranen-
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Herzlich willkommen aul unserer neuen Webseite

Du bist jung,
hast Bock an alten Motorrédern zu schrauben...

Aber Du hast heine Kehle, keinen Platz u, keine
Ahnung wo und wie Du anfangen sollst...

Dann kemm zu uns, dem VFV,
Die VFV Jugendfsrderung,

Engagiert sich auch stark fiir den klassischen Zweirad-
bereich: der Verband der Veteranenfahrzeuge, VFV

(www.veteranen-fahrzeug-verband.de).

Fahrzeug-Verband (VFV)

nalen Dingen an: Wie viele Oldtimer-
fahrzeuge gibt es? Die Mehrzahl der
Pkw-Oldtimer tragt ein ,,H"-Kennzei-
chen. Rund 245.000 sind aktuell amt-
lich bestatigte ,,echte” Oldtimer. Ins-
gesamt waren zum 1.1.2013 hierzulan-
de 419.259 Autos dlter 30 Jahre ange-
meldet. Genau das Gegenteil bei den
Zweirddern: Gerade einmal 9.861
Maschinen trugen zum Stichtag ein
,H“am Ende der Nummerntafel, ob-
wohl der zugelassene Bestand mit
stolzen 412.018 Einheiten fast so grof3
wie der an Automobilen ist. Ist der
Rest der zweiradrigen U-30-Fraktion
automatisch Oldtimer?

Hinzu kommt der nicht erfasste
Bestand an Fahrzeugen, die deren
Halter mittels roter O7er-Nummer
bewegen. Laut einer bereits dlteren
Erhebung des Flensburger Zentralre-
gisters sind von diesen Schildern
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d Motorrad sind oldtimertetih-
n. Zweirader sind

circa 60.000 Stiick im

Umlauf. Doch wie

viele Fahrzeuge laufen auf diesen
Nummern? Offiziell weifd bzw. sagt
das niemand. Im Schnitt sollen es
drei Fahrzeuge pro O7er-Kennzeichen
sein, so das Ergebnis einer Umfrage
der Zeitschrift ,,Oldtimer-Markt* Das
wadren in Summe 180.000 Einheiten.
Doch eine aktuelle Oldtimerstudie
(,Classic Competence”) der Bera-
tungsgesellschaft BBE Automotive
kommt bereits auf angenommene
200.000 Fahrzeuge im Pkw-Bereich.
Diese Zahl, die neben Fahrzeugen mit
07er-Nummer auch nicht zugelasse-
ne einschlieft, fiir die aber noch Er-
haltungsaufwand betrieben wird,
diirfte im Fall Motorradoldtimer
deutlich hoher sein. Wie hoch? Ach-
selzucken! Hinzu kommt die Zahl der
Fahrzeuge, die in den Untiefen von
Scheunen und Kellern schlummern.
Der Grund fiir die genannte H-
Kennzeichen-Situation ist ein bana-
ler: Wihrend fast alle Pkw-Oldiebe-

sitzer mithilfe des pauschalen H-
Steuersatz von 191,73 Euro (massiv)
Kohle sparen, lohnen sich die 46,02
Euro fiir Motorrad-Oldtimereigner
erst fiir dicke Fische mit einem Hub-
raum ab 625 cm?. Dabei sind Auto-H-
Kennzeichen-Besitzer keineswegs
Steuer- und Versicherungsschnorrer
mit Acht-Hand-Verbrauchtwagen.
Um eine H-Zulassung zu erhalten,
muss dieses zuvor gemaf3 § 23 StVZO
als ,kfz-technisches Kulturgut” aner-
kannt werden. Ein Status, der bei je-
der HU in Frage gestellt, sprich kon-
trolliert wird.

,Auch wir haben uns vor drei Jah-
ren die Frage gestellt, wie grofd der
Markt fiir unsere Betriebe im Oldti-
mersegment ist”, erklart Frank Do-
ring, Bundesinnungsmeister des
deutschen  Zweiradmechaniker-
Handwerks — eine Antwort hat man
fir die Mitgliedsbetriebe bis heute
leider nicht gefunden. Auch Johann
Konig von der ADAC Klassik Interes-
senvertretung (KLI) kann auf die Fra-


http://www.veteranen-fahrzeug-verband.de
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Gibt's im Zweiradbereich
noch relativ hiufig: den
beriihmten Scheunen-
fund. Die Preise fiir
Riemenmodelle haben in
den letzten Jahren stark
angezogen.

FREIHEIT

SPUREN

ge der Marktgrdfle nur mutmaifien:
,Ein durchaus wirtschaftlicher Fak-
tor, aber vermutlich ein kleiner*, so
sein Resiimee. ,,Echtes“ Zahlenmate-
rial fiir das Oldtimersegment mit
zwei Rdadern kann auch der gelbe
Riese nicht liefern.

Was diesen Zustand mildern konn-
te? KOnig verweist auf eine aktuell
laufende Studie (s. S. 14) des Oldti-
mer-Weltverbands FIVA (www.fiva.
org), dessen nationale Vertretung der
Club seit 2009 ist. Sie soll unter Mit-
hilfe von Oldtimerbesitzern, Clubs
und gewerblichen Anbietern den Gra-
ben der faktischen Unwissenheit auf-
fillen. Die Studie mochte dieses Mal,
anders als 2006, Exrgebnisse separat
flir Zweirader ausweisen — ob sie die-
se auch auf einzelne Lander herun-
terbrechen wird, bleibt abzuwarten.

Stichwort FIVA: Einige Oldtimer-
fans zeigten mit dem Finger auf den
ADAC, als man dem Bundesverband
fir Clubs klassischer Fahrzeuge eV,
kurz Deuvet, die FIVA-Vertretung ent-
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Noch bis zum16.
Juni fithrt der
Oldtimer-Welt-
verband (www.
fiva.org) eine
Umfrage durch,
an der sich expli-
zit das Motorrad-
gewerbe beteili-
gen kann. Das
Ziel: den Oldti-
mermarkt und
seine Grofe zu

erfassen.

RS
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Stehen in der Offent-
lichkeit fast immer im

Im Gegensatz zum Auto-
mobil zelebrieren nur wenige
Zweiradmarken ihre Historie
ausfiihrlich. Viele sind léngst
selbst Geschichte.

zog und dem Automobilclub zuer-
kannte. Motto: Wer Interessen fiir
Neuwagenbesitzer vertritt, kann
dies nicht zugleich fiir Oldti-
mereigner. Vielleicht auch,
um diesen Vorwurf zu ent-
kraften, haben die Miinch-
ner die Pflege historischen
Kulturguts vor drei Jahren
inihre Satzung aufgenom-
men. Praktische Umsetzung
erfahrt dieser Auftrag z. B. auf
politischer Ebene in Einrichtun-
gen wie dem fraktionsiibergreifen-
den Parlamentskreis ,,Automobiles
Kulturgut“ des deutschen Bundes-
tags. Dabei gehen Zweirader — anders,
als der Name vermuten lasst — nicht
unter, versichert Konig.

Doch nicht nur auf politischer Ebe-
ne herrscht zwischen Auto und Mo-
torrad eine Zweiklassengesellschaft:
,Die gibt es selbst beim Oldtimer-
Weltverband®, erklart Jirgen Noll
vom Veteranen-Fahrzeug-Verband
(VFV), einem Oldtimerverband, der
sich intensiv mit historischer Zwei-
radmaterie auseinandersetzt. Seit 13
Jahren vertritt er die Motorradkom-
mission innerhalb des Oldtimer-
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Schatten ihrer vier-
rédrigen Briider:
klassische Zweiradder
bekannter (Automo-
bil-)Marken.

Weltverbands und rdumt zugleich
ein, selbst unter ,Artgenossen” einen
schweren Stand zu haben. ,,And mo-
torcycles please”, ruft er regelmaflig
ins Plenum, wenn bei Diskussionen
und dergleichen Zweirdder mal wie-
der unter den Tisch fallen.

Dabei gebe es doch deutlich mehr
richtige Motorrad- als Auto-Oldtimer,
so Nolls These. Was er damit meint?
,Eben richtige Oldtimer, angefangen
von der Keilriemengeneration bis hin
zu Maschinen der fiinfziger und
sechziger Jahre“, 30-Jahre-Fahrzeuge
sind fiir den 77-Jahrigen oftmals ,alte
Kisten“ Teilen kann der ehemalige
VFV-Prasident auch die Ansicht der
schwierigen Einschitzung hinsicht-
lich der Marktgrofie. Gerade was den
tatsachlichen Bestand betrifft, exis-
tiere eine riesige Grauzone. ,Auto
und Motorrad sind oltimertechnisch
zwel getrennte Welten, Zweirader in
der Wahrnehmung ,niederwertiger,
ist Noll iiberzeugt.

Aber weshalb ist das so? Vermut-
lich wichtigster Grund: Es fehlt eine
entsprechende Lobby. Mit der Glori-
fizierung ihrer eigenen Geschichte
befeuern Auto-Unternehmen den

Das erste , offizielle”
Automobil von Carl Benz
- eigentlich ein Trike.

Alexander Mohr, hauptberuflich
Yamaha- und Hondahéndler, ver-
treibt auch neue Horex-Maschinen.
Die Historie der Marke pflegt er
personlich.

aktuellen Oldie-Hype. So sorgen allen
voran nationale Premiummarken wie
Audi, BMW, Mercedes-Benz, Porsche
und Volkswagen teils aus Eigennutz,
teils ungewollt fiir eine quantitative
und qualitative Erfassung des Oldti-
mer-Marktes. Das gibt es bei Zweira-
dern nicht. Verstandlich, schlieRlich
lebt bzw. produziert mit Ausnahme
von BMW zumindest hierzulande
keine der Marken mehr.

Doch nicht nur einzelne Autobau-
er produzieren Faktenmaterial im
Vierradbereich. Auch der Verband der
deutschen Automobilindustrie kiim-
mert sich seit Jahren in Form einer
eigenen Arbeitsgruppe um das The-
ma rollende Historie. Gleiches gilt fiir
den ZDK: Der Zentralverband Deut-
sches Kraftfahrzeuggewerbe enga-
giert sich — ebenfalls seit Jahren — im
Namen der Werkstiatten und Auto-
hiuser fiir die praktische Umsetzung
des Klassikthemas.

Seit 2009 vergibt er das Zusatz-
schild ,,Fachbetrieb fir historische
Fahrzeuge” Das soll Oldtimerkunden
den passenden Ansprechpartner sig-
nalisieren. ,Erfillt ein Zweiradbe-
trieb die Vergabekriterien, erhilt


http://www.fiva.org
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selbstverstandlich auch er das Zusatz-
schild” erklart Andrea Zeus, Oldti-
merbeauftragte des ZDK - vorausge-
setzt, er ist Innungsmitglied. Hinzu
kommen weitere Institutionen, alle
mit dem Fokus aufs Auto im Oldti-
mermarkt. So erhebt die Deutsche
Automobiltreuhand (DAT) neben Re-
paraturdaten und Gebrauchtwagen-
preisen auch Wissenswertes fiir und
um Klassiker — siehe jahrlicher DAT-
Report.

Auflerdem ,Sondererhebungen”
wie die bereits genannte BBE-Studie,
die Ende 2013 erschien. An ihr haben
sich neben ZDK und VDA auch der
VDIK (der Auto-Importeursverband)
beteiligt. Weshalb deutsche oder gar
auslandische Zweirad-Interessens-
vertretungen nicht dabei waren? Gute
Frage! Aufjeden Fall taxiert die Studie
den deutschen Old- und Youngtimer-
markt so exakt und umfangreich wie
bisher keine andere Analyse. Zudem
liegt ihr Fokus auch auf dem Gewerbe,
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sprich sie liefert belastbares Zahlen-
material fiir Handwerksbetriebe. Ein
interessantes Ergebnis: Stolze 3,3 Mil-
liarden Euro geben die Deutschen fiir
Auto-Oldtimer pro Jahr aus — das gro-
e Heer der Youngtimer nicht mitge-
rechnet! Immerhin kann die BBE aber
auch Zweiradbetrieben eine ,0ldti-
mer-Potenzialanalyse” anbieten. Vor
allem mit KBA-Zahlenmaterial gefiit-
tert, sollen die Betriebe ihr lokales
Umfeld hinsichtlich méglicher Oldie-
Ertrage ermitteln konnen.

Apropos Betriebe: Die, die sich heu-
te bereits professionell mit Oldtimern
befassen, seien mehrheitlich seit
Jahrzehnten eingesessene Unterneh-
men, meint Bundesinnungsmeister
DOring. Interessierten rat er den Ein-
stieg ins Oldie-Business nur dann,
wenn sie sich zuvor intensiv mit den ‘
unterschiedlichen Epochen und den ‘&
entsprechenden Technologien be-
fasst haben. Was fiir Anbieter oldie-

spezifischer Serviceleistungen er- ,a {
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Ihr direkter
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Strahlkraft Oldti-
mer: Mithilfe eines
Umbaukits macht
Wunderlich eine BMW
R 1200 R optisch zum
Klassiker — auch damit
ldsst sich Geld verdie-
nen.

schwerend hinzukommt, ist die Be-
schaffung von Ersatzteilen.

Auch hier haben Zweiradbetriebe
Nachteile gegeniiber ihren Vierrad-
kollegen. Das liegt zum einen an der
grofleren Marken- und Typenvielfalt
bei Zweirddern und zum anderen da-
ran, dass die Mehrheit der Hersteller
langst ausgestorben ist. Kein Werk
hat Ersatzteilaltbestinde, geschweige
denn kiimmert sich um Nachferti-
gungen wie im Automobilsektor oder
unterstiitzt mit technischen Daten
und Informationen - alles Dinge, die
fiir die gewerbliche Oldtimerei wich-
tig bzw. hilfreich sind.

Doch das sind keineswegs die ein-
zigen Griinde dafiir, dass diese ein —
Zitat Doring — ,sehr kleiner” Bereich
sein diirfte. Die Masse der Restaurie-
rungen (bitte nicht,Restaurationen”
— das sind die Einrichtungen zum
Essen und Trinken!) gehen im Priva-
ten vonstatten. ,Meine Kunden wol-
len zum Grofiteil selber schrauben”,
weifl Ernst Weillwange zu berichten,
der seit 41 Jahren mit Alt-Motorrad-
teilen handelt. Die liberwiegende
Mehrzahl seiner 25.000 Kunden sind
Privatpersonen. Das diirfte zum ei-
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Zum Teil bereits eben-

falls sehr begehrt: Zwei-
réder japanischer Provini-
enz der spéten sechziger/
friihen siebziger Jahre.

nen daran liegen, dass alte Zweirdder
mehrheitlich nur wenig komplex
sind. Zum anderen daran, dass die
Klientel meist deutlich dlter ist als bei
Automobilen; zwischen 50 und 80
Jahre, so Weiflwange. Und denen liegt
das Schrauben bekanntlich mehr im
Blutals z. B. dem 40-jahrigen Banker,
der sich einen Jaguar E-Type ange-
lacht hat.

Eine Erkenntnis, die auch Holger
Marquardt teilt: Auf zwischen 50 und
70 Jahre taxiert der Schwabe seine
Kundschaft, die zum Grofiteil sehr
solvent sei. Seit fiinf Jahren betreibt
er seine Restaurierungsfirma und ist
iberzeugt: ,.Der Markt fiir Zweirad-
Oldtimer wachst.” Mit Arbeit ist Mar-
quardt auf zwei Jahre im Voraus aus-
gebucht, obwohl er keineswegs als
billiger Jakob auftritt. 20.000 bis
30.000 Euro Restaurierungskosten
fiir eine Zustand-1-Maschine sind bei
ihm keine Seltenheit. Was das aller-
dings bedeutet, daraus macht der
Landmaschinen-Mechanikermeister
keinen Hehl: Bei Zeitraumen von ei-
nem Jahr und mehr muss man in der
Lage sein, diese Summen auch vor-
zustrecken. Und meist hat Marquardt

flinf bis sechs Maschinen zugleich in
der Kur. Auch normal sind die 12- bis
14-Stunden-Tage (inklusive Samstag,
und das ganzjahrig).

Auf der Habenseite kann er verbu-
chen, dass er sich seine Kundschaft
mittlerweile aussuchen kann. Die
kommt aus ganz Deutschland und
dem umliegenden Ausland nach Hei-
merdingen und ist keineswegs geizig:
,1.000 Euro mehr oder weniger ist
den meisten egal” — ein Umstand,
von dem gewohnliche Zweiradbetrie-
be traumen kdnnen. Auflerdem: Vie-
le, die klassische Zweirdader besitzen,
haben auch (ein) solche(s) mit vier
Rddern. Da spiilt es dann schonmal
einen alten Porsche 911 oder gar einen
historischen Traktor mit in Mar-
quardts Auftragsbuch. Denn auch fiir
letztgenannte bietet der Oldtimerpro-
fi fundierte Leistungen an. Seine Er-
kenntnis: ,,Ganz oder gar nicht”. Die
Oldtimerei nebenbei zu betreiben,
davon rit er ,normalen” Zweiradbe-
trieben ab.

Nach dem Motto ,nur tote Fische
schwimmen mit dem Strom” hatte
Wolfgang Reichenbach eines Tages
das Geschaft mit ,normalen” Zweira-



dern satt. Obwohl er sich mit Moto-
cross und Enduro bereits spezialisiert
hatte, hatte er die Vergleichbarkeit,
den Preiskampf und den Internet-
wettbewerb satt. Durch Zufall spilte
es ihm eines Tages zwei alte Vor-
kriegs-BMW in sein Geschaft. Wah-
rend es fiir R75 und Co. alles und je-
den gibt, sah die Sache bei den Mo-
dellen R12 und R17 ganz anders aus:
kaum Experten und Dienstleister, das
Ersatzteilangebot gering und von
schlechter Qualitat.

Reichenbach sattelte um und eta-
blierte sich als einer der Ansprech-
partner flir Vorkriegs-Boxer vor allem
in Motor- und Getriebefragen. Vieles
fertigt er selbstan bzw. lasst er fiir die
Maschinen neu anfertigen. Seine
Kunden kommen aus der ganzen
Welt — Internet sei Dank. Von ihnen
kann er nicht nur gut, sondern auch
Jlocker”leben. ,,Ob Du in Anzug oder
Unterhose dein Business machst, in-
teressiert da niemanden”, kommen-
tiert der Bayer seine Freiheit. Auch
Reichenbach sieht die Oldtimerbran-
che wachsen. Mittlerweile, so seine
Erfahrung, gehen die Leute selbst auf
sbanale” 200er-Nachkriegsmaschi-
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Ostdeutsche Marken wie Simson schaffen,

anders als viele andere Marken, im grofien Stil
den Briickenschlag zwischen Jung und Alt.

nen los und driicken die Preise — nach
oben, versteht sich. Immer mehr se-
hen alte Zweirdder als Geldanlage.
Nach oben geht es auch fiir MZA,
dem Teilespezialisten fiir ostdeut-
sche Zweiradmarken. Die Firma ver-
zeichnet seit 25 Jahren ein jahrliches
Wachstum im deutlich zweistelligen
Bereich — und das mit ,toten” Mar-
ken. Die Tatsache, dass Schwalbe und
Co. statt 45 satte 60 Km/h laufen,
macht die Ossi-Oldtimer bei Jugend-
lichen interessant und sorgt mit da-
fiir, dass ostdeutsche Zweirader ,ein
schones Hobby fiir Alt und Jung sind*,
sagt MZA-Geschaftsfiihrer Falko
Meyer. Robuste, einfache Konstruk-
tionen und ein hoher Standardisie-
rungsgrad machen die Maschinen zu
idealen Oldtimer-Schrauberobjekten.
Und die Arbeit diirfte dem nach
eigenen Angaben grofiten europai-
schen Zweirad-Oldtimerunterneh-
men kaum ausgehen: ,Simson hat
fiinf Millionen, MZ 3,5 Millionen
Fahrzeuge produziert. Da gehen die
nachsten zwanzig Jahre fiir uns so
welter”, ist Meyer guter Dinge — bli-
hende Landschaften der anderen Art.

Nur wenige Zweirad-
Oldtimer finden den Weg
zu einer Priiforganisation
mit Ziel ,,H"-Kennzeichen.
Nicht einmal 10.000
Maschinen tragen das
Oldtimer-Schild.

Fotos: Wunderlich, MZA, Dominsky, TOV Siid
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